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KEY FACTS
Erscheinungsweise: 11 plus 4 EXTRAS
Verkaufte Auflage: 197.446 Exemplare 
Reichweite: 879.000 Leser 
Leserschaftsdaten
Männer: 61 %
Frauen: 39 %
HHNE: ø 4.709 Euro

2F.A.Z. Magazin | Porträt

LIFESTYLE 
MIT

FORMAT

Die schönsten Seiten des Lebens
Inspirierend. Das F.A.Z. Magazin liefert spannende Reportagen, 
Interviews und Porträts, inspirierende Bild- und Modestrecken sowie 
überraschende lllustrationen. Stilvolle Impulse rund um die schönen 
Dinge des Lebens sowie tiefgehende, persönliche Einblicke sorgen 
für faszinierende Unterhaltung auf höchstem Niveau. 

Anspruchsvoll. Das F.A.Z. Magazin erreicht eine hochkarätige 
Zielgruppe: die Leserschaft von F.A.Z. und Frankfurter Allgemeiner 
Sonntagszeitung. Zu ihr gehören Leistungsträgerinnen und 
Leistungsträger mit einem exklusiven Lebensstil – ein Konsum-
potenzial, das klassische Hochglanzmagazine nur selten erreichen.

Opulent. Das F.A.Z. Magazin eröffnet Marken eine besonders 
großzügige Bühne: Es erscheint im größten Format unter den 
Magazinen. Werbungtreibende profitieren davon, denn größere 
Formate erhalten mehr Aufmerksamkeit, wie viele Studien zeigen. 
Darüber hinaus ist hier Raum für kreative Sonderwerbe formen  
und Advertorials. 

Weitere Informationen zu Redaktion, Zielgruppe sowie Werbe-
möglichkeiten finden Sie unter   www.republic.de/fazmagazin

Quelle: IVW II/2023 (F.A.Z. verk. Auflage am Samstag); AWA 2023

Porträt Info-HubTechnische 
Spezifikationen
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AUGUST
Ein wenig breiter und ein wenig tiefer sind die Produkte
dieser Kollektion von Vincent Van Duysen. Der Belgier hat
sich vom einfachen Leben in einem Kloster inspirieren
lassen. Dementsprechend sind die Stühle, Tische und Hocker,
die er nun auch noch durch eine Bank für die Marke Serax
ergänzt hat, aus schlichtemAluminium. Das Metall gibt es
mit schwarzer, graugrüner oder eukalyptusgrüner Pulver-
beschichtung. In Form bringt die Teile ein Roboter. Als
Ergänzung gibt es Kissen in Schwarz, Grün oderWeiß, die mit
Lederriemen befestigt werden können.

KEIR
Wie zufällig aufeinandergelegte Kieselsteine wirken die
Tische und Stühle von Enzo Berti. Der italienische Designer,
Jahrgang 1950, hat die drei oder auch zwei runden Elemente
aus Marmor oder Holz allerdings fest durch ein Stück Metall
verbunden. Um diese Säule in ihrem Inneren können sie
rotieren. Zu einem flachen Beistelltisch wird der Entwurf
(Kreoo) durch eine Glasplatte, die auf drei Beinen liegt. Sie
werden jeweils aus zwei kleineren Steinen gebildet.

COCO
Was aussieht wie Origami, wurde auch durch ein beliebtes
Papierspiel aus Lateinamerika inspiriert: Comecocos, bei
uns bekannt als Himmel oder Hölle. Den Entwurf vom
Designstudio MUT (Alberto Sánchez und Eduardo Villalón)
aus Valencia hat die Koblenzer Marke Ames der gebürtigen
Kolumbianerin Ana María Caldéron Kayser herausgebracht.
Das Innere des Sitzwürfels, den es auch als Fußhocker
und Tisch gibt, besteht aus Schaumstoff. Der Bezug ist aus
gefärbtemAcrylgarn, das Textil wird in der Region Bolívar
im Norden Kolumbiens von Hand gewebt.im Norden Kolumbiens von Hand gewebt.

PARADISE BIRD
Vor drei Jahren brachte die österreichische MarkeWittmann
eine Kollektion von Möbeln auf den Markt, die Luca Nichetto
erarbeitet hat. Dazu gehören auch Polstersessel, die von einem
senkrecht stehenden Metallgitter umrahmt werden. Für die
Outdoor-Variante wählte der Venezianer nun strapazierfähige
und UV-beständige Seile, die um ein pulverbeschichtetes
Aluminiumgestell geflochten werden. Die Verarbeitung über-
nimmt die italienische Manufaktur Ethimo. Den Unterbau
gibt es in zwei Grautönen: Lava Grey und Light Grey.

GRAPY
Noch ein Möbel, dass es von drinnen nach draußen geschafft
hat. Dafür hat Kensaku Oshiro einfach die Materialien aus-
getauscht, so dass der Bezug jetzt zum Beispiel wasserdicht
ist. Der Japaner, der nach dem Studium zunächst für Piero
Lissoni, dann für Barber Osgerby arbeitete, führt seit 2015
sein eigenes Studio in Mailand. Inspiration für seinWerk,
sagt Kensaku, sei ein Farmer gewesen, der auf einem Jutesack
saß. Sein Sack ist dreigeteilt und damit flexibel, er wird von
der Marke Gan in Orange, Gelb und Blau angeboten.

HASHI
Der Name bedeutet im Japanischen Essstäbchen, und von
diesen hat sich Federica Biasi auch inspirieren lassen. Der
Schaukelstuhl hat eine Basis aus Holz und Stahl, Sitzfläche
und Rückenlehne sind aus Polyester, das zusätzlich mit PVC
bezogen ist. Das Gewebe ist leicht strukturiert. Das schon
im Jahr 1882 gegründete italienische Familienunternehmen
Gervasoni bietet es inWeiß, Rot und Grau an.

DAYDREAM
Ein Bett wie aus „Tausendundeine Nacht“ schwebte dem
amerikanischen Designer Richard Frinier bei seinem Entwurf
vor. Auf ihm soll man sich fühlen wie bei den magischen
fliegenden Teppichfahrten am sternenklaren Nachthimmel,
von denen in der Sammlung morgenländischer Erzählungen
geschrieben steht. Daraus wurde ein Tagesbett mit einem
Baldachin. Die Oberflächen sind aus einer wetterfesten Faser,
die das Lüneburger Unternehmen Dedon eigens entwickelt
hat, und von Hand gewebt. Der inzwischen gut 20 Jahre alte
Entwurf wurde nun in der Farbe Citrin neu aufgelegt.

ALLES
MUSS
RAUS

Von Peter-Philipp Schmitt

Die Tage werden wieder länger
und wärmer. Höchste Zeit,

schöne neueMöbel für Garten,
Terrasse und Balkon zu kaufen.

AAUGUST

39

AMBIENT SOL
Ein Sonnenschirm, der selbst Licht spendet: Das ist der
eigentliche Schattenspender des Dänen Henrik Pedersen.
Auch durch das von Hand geflochtene Dach dringt tagsüber
ein wenig Licht, abends strahlt dann die LED-Leuchteinheit
darunter. Pedersen, der Modedesign studierte, hat schon eine
Vielzahl von Produkten für die Marke Gloster erarbeitet, die
in den Sechzigerjahren inWestafrika gegründet wurde und
über Indonesien in die Outdoor-Möbelstadt Lüneburg kam.

U.K.U.
Unterkonstruktion unten klingt nicht unbedingt nach einem
funktionalen Outdoor-Möbelsystem. Darum hat VolkerWeiß
für seinen Entwurf auch die Abkürzung gewählt. Die Bank
kann bis zu sechs Sitzplätze haben, die metallenen Rücken-
lehnen werden einfach eingesteckt. Als Holz wählte der
Designer aus Krefeld für seine Marke volkerweiss heimische
Esche, die thermisch behandelt ist und damit länger hält.
Auch die Kissen können im Freien bleiben, nicht etwa weil
sie wasserdicht, sondern weil sie komplett wasserdurchlässig
sind. Die Feuchtigkeit geht, wie sie kommt.

OTTAVIA
Seit mehr als 40 Jahren prägt Antonio Citterio die Design-
handschrift der Marke Flexform. Citterio, 1950 in Meda
geboren, ist eigentlich Architekt, doch auch im Produkt- und
Möbeldesign zu Hause. Sein neuestesWerk ist ungewöhnlich
minimalistisch: ein Metallgestell, um das er eine Schnur aus
Polypropylen geflochten hat. Die Bespannung erfolgt per
Hand, fast alle Teile lassen sich wiederverwerten. Es wird
empfohlen, den Stuhl mit einer Schutzhülle abzudecken,
damit er sein ursprüngliches Aussehen langfristig bewahrt.

CACAO
Auf den ersten Blick fällt nicht auf, dass auf demAluminium-
gestell eine aufblasbare Luftmatraze aus PVC liegt, die zu
Wasser gelassen werden kann. Das funktionale Tagesbett hat
das Designerduo Odosdesign (Luis Calabuig und Ana Segovia)
aus Valencia entworfen, für die noch junge reine Outdoor-
Marke Diabla. Sie ist Teil der spanischen Gandia-Blasco-
Gruppe. Das Familienunternehmen, das früher Decken
produzierte, hat sich seit den späten Neunzigerjahren
unter José Antonio Gandía-Blasco Canales zunehmend auf
Möbel für Gärten, Balkone und Terrassen spezialisiert.

minium-
ie zu
bett hat
Segoegoegoegoegog iviaviaviavia)))))
door-or-
co-
en
n
nd auf
rt.

PALLAS
Der Tisch ist 20 Jahre alt, und er konnte auch damals schon
im Freien stehen. Denn Platte wie Beine sind aus gefalztem,
pulverbeschichtetem Stahlblech gefertigt. Da der Entwurf
von Konstantin Grcic für das Münchner Unternehmen
Classicon nur 75 Zentimeter breit ist, sitzt man sich an ihm
sehr nah gegenüber.Was gewollt ist. Neu ist die Farbe für
diese Jubiläumsausführung, die sich British Racing Green
nennt. Die Outdoor-Variante ist zudemmit verzinkter und
pulverbeschichteter Oberfläche mit Feinstruktur erhältlich.

NANÀ
Wie ein Nest soll der Sessel aussehen, sein Name
erinnert zudem an einWiegenlied, mit dem Kinder
von ihren Eltern in den Schlaf gesungen werden. Für
den Entwurf zeichnet das Design Studio der
italienischen Marke Unopiù verant-
wortlich, die 1978 in Etrurien
gegründet wurde. Die Struktur
ist aus graphitfarben lackier-
tem Eisen gefertigt, der
kegelförmige Sitz aus einer
handgeflochtenen Kunst-
faser, die stabil und robust
genug ist, um auch Sonne und
Regen zu trotzen.

ISLA
Draußen, sagt Sebastian Herkner, ist das neue Drinnen.
Was nichts anderes heißt, als dass Outdoor und Indoor sich
immermehr vermischen. Dazu passt der dank seines Griffs
auch tragbare Beistelltisch, den der Designer aus Offenbach
für die spanische Marke Gandiablasco entwickelt hat. Der

Unterbau ist aus pulverbeschichtetemAluminium,
wodurch das Möbel leicht ist. Die Platte bietet der

Hersteller in Iroko an, einem Hartholz, das aus den Tropen-
wäldern Afrikas kommt, oder in dem ultrakompakt ver-
pressten Steingemisch Dekton der Firma Cosentino.

WOODLOUNGER
Voihoiz heißt die Manufaktur des gelernten Zimmerers und
ehemaligen Dachdeckers GeorgWasensteiner. Er hat sie 2016
in Jachenau im oberbayerischen Landkreis Bad Tölz-Wolfrats-
hausen gegründet. Überwiegend schreinert er Bänke und
Tische aus heimischen Hölzern, doch auch „aus da Reih“ ent-
steht etwas. Diese Liege etwa, die sich ganz einfach in
der Mitte auseinanderklappen lässt. Sie ist höhen-
verstellbar und aus Lärchenholz gefertigt. Der
niederländische HerstellerWeltevree liefert sie
mit einem dazu passenden Kissenset.

RUBRIK28

Xiaoqian Xu trägt Perlenohrringe aus Gelbgold
von Sophie Bille Brahe (überWhite Bird).

Kati Nescher trägt ein Armband von Boucheron
als Kette aus der Kollektion Jack de Boucheron Ultime. Der Ohrring mit Diamanten,
ebenfalls von Boucheron, der auch als Brosche getragen werden kann, ist
ausWeißgold sowie aus Cofalit, das auf der Basis von Industrieabfällen aufbereitet
wurde. Das Oberteil ist von Gauchere.

29SCHMUCK

RUBRIK50 MODE 51

Knitter-Top mit XXL-Zipper
von Louis Vuitton; gelber
Schmuckstein-Rock in Form
einer Zitrone von Area über
Mytheresa

One-Shoulder-Top in
schimmernder Optik von

Rick Owens über Mytheresa;
Samthose mit abstraktem
Leoparden-Print und XXL-
Zipper von Louis Vuitton

F.A.Z. Magazin | Porträt

Unvergleichlich opulent
Das F.A.Z. Magazin ist einzigartig sowohl im Format als auch in  
der Bildsprache: Es inszeniert Themen und Trends besonders 
großzügig und sinnlich, wie die redaktionellen Impressionen auf 
dieser Seite zeigen.

Ein unverzichtbares Umfeld für die Ansprache hochkarätiger 
Zielgruppen. Weitere Inspirationen für die Kommunikation finden 
sich in allen vergangenen Ausgaben online zum Download unter 

 www.faz.net/magazin

Porträt
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Festformate, farbig Vorzugsplatzierungen1 Preis

2/1 Seite Opening Spread (2. US + S. 3) 68.820

1/1 Seite

Linke Seite neben Editorial (FTC1) 30.280

Linke Seite neben Mitarbeiter (FTC2) 29.590

Linke Seite neben Inhalt (FTC3) 28.910

Linke Seite neben „Bilder aus der 
Zeitung“/ „Prêt-à-parler“ (FTC4) 28.910

2/1 Seite
1. Kampagne nach Opening Spread 57.810

1. Doppelseite einer Branche 57.810

1/1 Seite

1. rechte Seite 30.280

1. rechte Seite einer Branche 30.280

2. rechte Seite 28.910

4. Umschlagseite 36.890

Festformate, farbig Standardplatzierungen Preis

2/1 Seite 55.060

1/1 Seite 27.530

1/2 Seite hoch | quer 17.410

1/3 Seite hoch | quer 13.210

1/4 Seite hoch | quer 9.940

Wer mit einer Anzeige im Heft präsent ist, erscheint automatisch im E-Paper des F.A.Z. Magazins. 
Es wird ein Zuschlag von 5 % bei zwei oder mehr aufeinanderfolgenden Anzeigen erhoben. 
1 Der Anzeigenschluss liegt jeweils vier Wochen vor den regulären Terminen. Reservierungen für Vorzugsplatzierungen verfallen, sofern für sie bis zum vorgezogenen AS kein schriftlicher Buchungsauftrag vorliegt. Weiterhin 

behalten wir uns im Falle einer Auftragserteilung eines anderen Kunden für eine bereits reservierte Vorzugsplatzierung vor, diese Reservierung zur Buchung freizugeben, sollte der Auftrag des reservierenden Kunden nicht 
innerhalb von drei Werktagen vorliegen.

Preise

Preise
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Seitenformate, BxH in mm Satzspiegel Anschnitt1

2/1 Seite 532 x 359 556 x 400

1/1 Seite 252 x 359 278 x 400

1/2 Seite hoch

quer

123 x 359

252 x 174

136 x 400

278 x 196

1/3 Seite hoch

quer

80 x 359

252 x 118

93 x 400

278 x 132

1/4 Seite hoch

quer

58,5 x 359

252 x 85

71,5 x 400

278 x 95

Formate

Formate

1 Anschnittformat zzgl. 5 mm Beschnittzugabe
Informationen zu technischen Spezifikationen sowie zur Datenanlieferung finden Sie auf Seite 11 oder  unter    www.republic.de/technische-daten



6

Porträt Formate SonderwerbeformenPreise Themen | Termine E-Paper | Digital Technische 
Spezifikationen Info-HubThemen | Termine

Ausgabe Themenschwerpunkt EVT AS Vorzugsplatzierungen AS DU

Januar Design – Reise – Mode 13.1.2024 15.11.2023 13.12.2023 20.12.2023

Februar Mode Spezial 10.2.2024 13.12.2023 10.1.2024 17.1.2024

März Männer Spezial 9.3.2024 10.1.2024 7.2.2024 14.2.2024

April Design Spezial 13.4.2024 7.2.2024 6.3.2024 13.3.2024

Mai Uhren & Schmuck 11.5.2024 13.3.2024 10.4.2024 17.4.2024

Juni Stil (Wendecover in Kooperation mit der 
Modezeitschrift „Achtung“) 8.6.2024 10.4.2024 8.5.2024 15.5.2024

Juli Stil 13.7.2024 8.5.2024 5.6.2024 12.6.2024

September Mode Spezial 14.9.2024 10.7.2024 7.8.2024 14.8.2024

Oktober Größtes F.A.Z. Magazin des Jahres  
Männer Spezial1 12./13.10.2024 14.8.2024 11.9.2024 18.9.2024

EXTRA Wohnen & Design (Leuchten Spezial) 26.10.2024 28.8.2024 25.9.2024 2.10.2024

November Uhren & Schmuck 9.11.2024 11.9.2024 9.10.2024 16.10.2024

EXTRA Beauty (liegt der F.A.S. bei) 17.11.2024 18.9.2024 16.10.2024 23.10.2024

EXTRA Genuss (Spirituosen Spezial) 23.11.2024 25.9.2024 23.10.2024 30.10.2024

Dezember Geschenke Spezial 7.12.2024 9.10.2024 6.11.2024 13.11.2024

EXTRA Bilder des Jahres 14.12.2024 16.10.2024 13.11.2024 20.11.2024

Themen | Termine

1 Für das Männer Spezial gelten abweichende Preise. Weitere Informationen finden Sie auf der nächsten Seite.
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Größtes F.A.Z. Magazin des Jahres

Spezial EVT AS

Männer – die größte Ausgabe des Jahres 
liegt der F.A.Z. und der F.A.S. bei 12./13.10.2024 11.9.2024

Männer Spezial mit doppelter 
Auflagenstärke im Oktober
Das Männer Spezial im F.A.Z. Magazin stößt jedes Jahr auf höchstes 
Interesse. Die Oktober-Ausgabe mit allem, was Männer begeistert, 
erscheint deshalb 2024 erneut sowohl  in der F.A.Z. als auch in der 
Frankfurter Allgemeinen Sonntagszeitung. Es erreicht die einkom-
mensstarke und stilbewusste Leserschaft beider Titel an einem 
Wochenende. Werbungtreibende profitieren damit von der 
doppelten Auflagenstärke und 20 Prozent günstigeren Kosten im 
Vergleich zu einer zweiten Buchung.

MÄNNER SPEZIAL
OKTOBER 2023

ROBIN KOCH
EINTRACHT

Festformate, farbig, Standardplatzierungen Preis

2/1 Seite 99.100

1/1 Seite 49.550

1/2 Seite 31.340

1/3 Seite 23.780

1/4 Seite 17.890

OPULENTE
AUFLAGE

Wer mit einer Anzeige im Heft präsent ist, erscheint automatisch im E-Paper des F.A.Z. Magazins.
Es wird ein Zuschlag von 5 % bei zwei oder mehr aufeinanderfolgenden Anzeigen erhoben.

Preise für Vorzugsplatzierungen auf Anfrage.

Themen | Termine
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Beilagen
werden dem Magazin lose beigefügt. Sie müssen verarbeitungsfertig angeliefert werden.

Teilauflage Gesamtauflage

bis 20 g 170 ‰ 142 ‰

bis 30 g 182 ‰ 152 ‰

bis 40 g 194 ‰ 162 ‰

Beikleber
werden auf eine 1/1 Trägeranzeige innerhalb des Magazins aufgeklebt und können durch 
die Leser leicht abgelöst werden. Sie müssen verarbeitungsfertig angeliefert werden.

Teilauflage Gesamtauflage

Standardpostkarte 90 ‰ 75 ‰

Duftscent/Warenproben bis 25 g 113 ‰ 94 ‰

Weitere Informationen und Ad Specials
Ihr persönlicher Ansprechpartner berät Sie gerne zu individuellen Sonderwerbeformen – 
von Duftlack über einen Altarfalz bis zur Banderole.     www.republic.de/team

Beihefter
sind Drucksachen oder Prospekte, die fest in das Magazin integriert werden.  
Sie können verarbeitungsfähig angeliefert oder auf Wunsch durch das Team von  
REPUBLIC gegen Aufpreis hergestellt werden.

Teilauflage Gesamtauflage

bis 4 Seiten 163 ‰ 136 ‰

bis 4 Seiten mit Zusatzprodukt 175 ‰ 146 ‰

bis 8 Seiten 180 ‰ 150 ‰

bis 8 Seiten mit Zusatzprodukt 192 ‰ 160 ‰

Sonderwerbeformen

Mindestbelegung: 50.000 Exemplare
Die Belegung der ersten technischen Station wird mit einem Preisaufschlag von 10 % berechnet.
Informationen zu technischen Spezifikationen sowie zur Datenanlieferung finden Sie unter    www.republic.de/technische-daten

Weitere Gewichte auf Anfrage.

Weitere Umfänge auf Anfrage.
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Opulenter Lifestyle  
digital inszeniert
Parallel zur Print-Ausgabe bietet das E-Paper 
in der F.A.Z. Kiosk App Modestrecken, Berichte 
und eine bildgewaltige Darstellung. 

Marken können das F.A.Z. Magazin E-Paper 
aufmerksamkeitsstark belegen: mit einer 
Exklusivbelegung mit drei Full Page Ads, die 
jeweils zwischen den Magazinseiten eingebunden sind. Werbung-
treibende profitieren hier von einem opulenten digitalen Umfeld, in 
dem sie aktive Entdecker und mobile Genießer mit multimedialen 
Inhalten erreichen und ohne Medienbruch zu den eigenen Informa-
tionen und Angeboten führen.

E-Paper | Digital

Platzierung Werbeform Ausgaben Festpreis

Exklusivplatzierung  
mit 3 Ad Slots

Full Page Ad  
(hoch | quer) 1 4.000

Platzierung Werbeform AI/Woche Festpreis

FAZ.NET Stil- 
Ressort digital 
Standalone

Wallpaper, Billboard, Sitebar Ad,  
Banner 3:1 | 4:1

Mobile Content Ad 1:1 | 2:1 | 3:1, 
Mobile Premium Rectangle

300.000 21.000

Die schönsten Seiten 
auf FAZ.NET
Das FAZ.NET Stil-Ressort ist die 
digitale Heimat des F.A.Z. Magazins. 
Mode, Trends und Lifestyle, Archi-
tektur, Kulinarik und exklusive Reisen  
werden hier mit dem gewohnt hohen Anspruch der F.A.Z. und allen 
multimedialen Möglichkeiten in Szene gesetzt. 

Markenkommunikation findet hier ein anspruchsvolles digitales 
Umfeld, um eine stilbewusste Premium-Zielgruppe gezielt anzu-
sprechen: Sichern Sie sich Ihren großen Auftritt mit Alleinstellung  
im Ressort und einer umfassenden Erfolgskontrolle.

E-Paper | Digital
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Druckverfahren Offsetdruck, durchgängiger Vierfarbdruck

Bindeverfahren Rückendrahtheftung

Bildauflösung Farb-/ Graustufenbilder:  
Strichzeichnungen: 

300 dpi 
1270 dpi

ICC-Profil Umschlag: 
Inhalt:

PSO Coated v3 
PSO Uncoated v3 (Fogra 52)

Datenformat PDF/X-4

Datenanlieferung republic@m-s-medienservice.de (Formatanzeigen)
prospektbeilagen@m-s-medienservice.de (Beilagen)

Bei Fragen zur Übermittlung von Druckunterlagen können Sie uns unter  
+49 89 2183 1010 erreichen. (Mo-Do: 8:00 bis 18:00 Uhr, Fr: 8:00 bis 15:00 Uhr).

Technische Spezifikationen
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Anzeigenannahme 
Telefon +49 69 7591 3344

Auftragserfassung und Datenanlieferung 
Formatanzeigen republic@m-s-medienservice.de 
Beilagen prospektbeilagen@m-s-medienservice.de

Werbevermarktung REPUBLIC Marketing & Media Solutions GmbH 
 Mittelstraße 2-4, 10117 Berlin

Geschäftsführung Ingo Müller, Jürgen Maukner

Handelsregister HRB 225441 B, Amtsgericht Charlottenburg

USt.-IDNr. DE 338 853 389

Steuer-Nr. 30/490/50859

Allgemeine Geschäftsbedingungen  www.republic.de/agb

Bankverbindungen  
Deutsche Bank IBAN DE96 5007 0010 0037 8398 00 
 BIC DEUTDEFFXXX 
Commerzbank IBAN DE39 5004 0000 0590 4917 00 
 BIC COBADEFFXXX
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