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Willkommen bel REPUBLIC

Exzellente Umfelder in digitalen Medien

Die digitalen Angebote der Siiddeutschen Zeitung gehoren zu
den fuhrenden Qualitatsmedien in Deutschland. Mehrfach pramiert und
taglich millionenfach genutzt, bieten sie eine herausragende Reichweite
in entscheidenden Zielgruppen.

Erst durch Vertrauen wird Kommunikation wirksam. Es ist
eine der wichtigsten Emotionen, wenn es darum geht, echte
Beziehungen entstehen zu lassen. Das gilt flr Verbindungen der
Menschen untereinander, aber auch fiir die Beziehung zwischen
Menschen und Marken. Das hdchste Vertrauen im Markt geniel3en die
von REPUBLIC vermarkteten Medien.

Unser Anspruch ist es, exzellente und maRgeschneiderte
Ldsungen fur die Ziele jeder Kundin und jedes Kunden zu entwickeln —
von der klassischen Anzeige bis zur individuellen Content-Losung.
Uberall dort, wo es sinnstiftend ist und das Kommunikationsziel seine
volle Wirkung entfalten kann.
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https://www.republic.de/fileadmin/06_Republic/trust-hub/REPUBLIC_Vertrauen_Studie.pdf
https://www.republic.de/fileadmin/06_Republic/trust-hub/REPUBLIC_Vertrauen_Studie.pdf
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SZ.de

Mut entscheidet

Eines der fiihrenden
Nachrichtenportale mit aktuellen
News und grofien Reportagen im
Storytelling-Format — und
kontinuierlich im direkten
Austausch mit der Nutzerschatft.

OEUE® Der herausragende
Journalismus der Suddeutschen

Zeitung schafft im Print wie auch
im Digitalen Qualitatsumfelder,
die die Werbewirkung
nachweislich steigern.

Die Zahl der digitalen
Abonnements steigt kontinuierlich
an, Newsletter und Podcasts
erreichen so viele Menschen wie
nie zuvor — ein Beweis flr
Vertrauen und Qualitat.



https://www.republic.de/newsletter-portfolio
https://www.republic.de/podcasts

Redaktion
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Investigativer Journalismus
Mut entscheidet

WRETEREIE] Alles, was wichtig ist, beginnt mit mutigen Gedanken und
Menschen, die den Dingen auf den Grund gehen. Frei und ohne auf die
Interessen Dritter Riicksicht nehmen zu missen. Diese Unabhangigkeit
bestimmt die journalistische Arbeit der SZ.

Die Redaktion hinterfragt die Nachrichten kritisch und ordnet
sie fur ihre Leserinnen und Leser in die grol3eren Zusammenhénge ein.
Sie bringt Licht in komplexe Themen. Gedruckt und digital.

Die SZ beschéftigt ein eigenes Redaktionsteam, das sich
gezielt der Recherche und investigativen Themen widmen kann. So
gelingt es der SZ immer wieder, Dinge herauszufinden, die anderen
verborgen bleiben.
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Hohe Reichwelten

SZ.de — stationare vs. mobile Nutzung
Nutzer pro Monat!

6,42 Mio.

(ONSRYITeR Unique User?!

Stationar: 5,07 Mio. / Mobil: 6,42 Mio.
SZ.de
mobil/App

57.15 Mio NVHeR 5,07 Mio. -

87%
(YR LR VIR Page Impressions?

Exklusiv-Nutzer
5,61 Mio.

S
(O]
I
[
=Z
— ©
© o
o Qo
o
&)

1 b4p 2023 I, Die Darstellung ist nicht maRstabsgetreu
2 IVWonline 111/2023
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Jung und leistungsorientiert

\

SRR HI[fe] & Haushalts-Nettoeinkommen pro Monat
(Gesamtbev. 3.283 Euro)

der Nutzer sind 14 bis 49 Jahre alt Gesamtbev. 49%)

haben Abitur oder ein abgeschlossenes (Fach-)
Hochschulstudium (Gesamtbev. 36%)

sind in Filhrungspositionen tatig? (Gesamtbev. 13%)

zeigen (sehr) hohe Markenorientierung beim Kauf
(Gesamtbev. 50%)

1 Selbststandige, Freiberufler, Leitende Angestellte, Beamte im héheren Dienst (jetziger/friiherer
Beruf)

Quelle: b4p 2023 I; NpM gesamt SZ.de 10,68 Mio. = 100%; Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren

70,08 Mio. = 100%
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Technischer Innovationsgrad und Persdnlichkeitsfaktoren

sehr hoch / hoch

Technischer Innovationsgrad

Gesellschaftliches Engagement

Ruhe und Besténdigkeit

Leistung und Disziplin

Lebensfreude, Spaf3, Neugierde

“Szdenpv RS

49%
(. 61%

51%

(N 579%

54%

(N 57%

50%

[N 57%
50%




Jung, gebildet, einkommensstark
Soziodemographisches Profil SZ.de

in Mio.
Geschlecht
Ménnlich 5.76
Weiblich 4.92
Alter (o 47 J.)
14 - 39 Jahre 4.43
40 - 59 Jahre 3.92
60 Jahre und alter 2.33
Schul-/Berufsbildung
Haupt-, Volks-, Grundschulabschluss 1.30
Weiterfiihrende Schule ohne Abitur 2.62
Abitur, (Fach-) Hochschulreife ohne Studium 2.68
Abgeschlossenes (Fach-)Hochschulstudium 3.69

* Pro Monat im Haushalt

Index

B 109

91
Il 120
m 114

66
41

83

I 144

I 184

Quelle: b4p 2023 I, NpM gesamt SZ.de = 10,68 Mio.; Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren 70,08 Mio. = Index 100
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Beruf der Befragten (jetziger/friiherer)

Selbststandige/Freiberufler
Leitende Angestellte, Beamte héherer Dienst
Sonstige Angestellte/Beamte
(Fach-) Arbeiter
HH-Nettoeinkommen (o € 3.591 €)*
bis unter 2.000 €
2.000 bis unter 3.500 €
3.500 bis unter 5.000 €
5.000 Euro und mehr
Finanzieller Spielraum (o € 425 €)*
bis unter 250 €
250 bis unter 500 €
500 € und mehr

in Mio.

1.20
0.82
541
1.34

2.19
3.24
2.71

2.53

3.55
251
3.58

Index
I 147
I 137
94
61
84
95
86

I 172

91
94
124



Das Vertrauen der Entscheider
... geniel3t die SZ auch online

Bei den Top-Entscheidern der LAE 2021 ist SZ.de die
meistgenutzte Website bzw. App unter den Zeitungsangeboten. Gut ein
Viertel (28,4%) aller Entscheider informieren sich hier.

Dariiber hinaus sind die Nutzer des Onlineportals aus der
Entscheiderzielgruppe besonders ...

» gebildet: 86% haben Abitur, 71% haben studiert.

Im Durchschnitt aller Entscheider liegen diese Anteile bei 79% bzw. 62%

* einkommensstark: 42% verdienen 100.000 Euro und mehr im Jahr
(personliches Brutto-Jahreseinkommen).

+ erfolgreich: Sie sind Gberproportional in GroRunternehmen mit tber
50 Mio. Umsatz beschaftigt.

Quelle: LAE 2023, NpM gesamt
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Reichweite bei Entscheidungstragern
Nutzer pro Monat

876.000

775.000

740.000

SZ.de welt.de faz.net

zeit.de

handelsblatt.com
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Zahlende Nutzerschaft wachst um rund 170 % in drel Jahren
Paid-Content-Entwicklung der SZ

180.000 170.074
163.664

159.705
160.000 148.277 151.844
138.668
140.000
124.235
120.000 109.255
99.206
100.000 91.752
82.297 B SZ Paid Content
80.000 70.168
62.066

60.000

40.000

20.000

0

[11/2020  1V/2020 112021 /2021 11/2021  IV/2021 1/2022 112022 1112022  IV/2022 1/2023 /2023 111/2023

Quelle: IVW, Paid Content Ausweisung ab 111/2020
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Digitale Losungen auf SZ.de

Vom Redaktionsspezial bis zur Content Stage

Siiadewrsche Zeimung

Redaktionsspezial |8l

Redaktion der
Siuddeutschen Zeitung
verfasst und bundelt
mehrere Artikel zu einem
Leitthema. Kunden-
werbemittel sind fir die
Vermarktungsdauer fest im
Spezial platziert.

VEUERRS YR Themen-

bezogene, von einer
externen Redaktion
verfasste Inhalte werden
auf SZ.de in einem
Verlagsspezial gebtindelt.
Aufmerksamkeitsstarke
Kundenwerbemittel sind
festplatziert.

Aktuelle Preislisten unter www.republic.de/mediadaten

REPUBLIC | SZ.de | Objektprofil

ICNEIReIdEIR Mit einem

Advertorial fligt sich der
kundenindividuelle Inhalt
harmonisch in das
redaktionelle Umfeld ein.
Neben Bildern, Texten und
Grafiken kbnnen auch
Videos oder Social-Media-
Threads integriert werden.

SICIACHIIR Individuell

gestaltet und exzellent
inszeniert — das ist ein
digitales Storytelling.
Kundeninhalte werden
erlebbar, informieren auf
den Punkt und gehen in die
direkte Interaktion mit den
Leserinnen und Lesern.

Die

Content Stage bindelt
Inhalte auf einer
individuellen und optisch
begeisternden
Ubersichtsseite — und
bietet damit Ihren Themen
einen digitalen Ankerpunkt
im redaktionellen Umfeld.

13


https://advertorial.sueddeutsche.de/HSBC/Der-lange-Weg-zur-Nachhaltigkeit/Ab-jetzt-bitte-Nachhaltig/
https://advertorial.sueddeutsche.de/HSBC/Der-lange-Weg-zur-Nachhaltigkeit/Ab-jetzt-bitte-Nachhaltig/
https://www.republic.de/mediadaten

Siiddeutsche Zeitung

Redaktionsspezial ———
lhre Prasenz auf SZ.de 2 e M

Die Redaktion der SZ berichtet umfassend, informativ und e —
verlasslich Uber ein Leitthema mit hohem Nutzwertgehalt. Zugleich wird :
somit ein auf3erordentlich hochwertiges und vertrauensvolles Umfeld fir ' v '
Ihre Werbebotschaft geschaffen. ; \

Mit 10,68 Mio. monatlichen Nutzern? erreichen
Werbungtreibende attraktive und kaufkraftige Zielgruppen in einem
fuhrenden Qualitdtsmedium in Deutschland. Durch die Erstellung und
Platzierung von co-branded Werbemitteln wird die Prasenz auf SZ.de
maximiert und der Traffic auf das Spezial gesteigert.

IEEXAAEE Als exklusiver Sponsor im First Screen prasentieren
Werbungtreibende das Redaktionsspezial auf SZ.de.

Beispielhafte Umsetzung eines

— Festplatzierte Werbemittel im Spezial mit Link zur Kunden-Website — _ _
Redaktionsspezials zum Thema
— Co-branded Werbemittel auf SZ.de mit Link zum Spezial ,Nachhaltigkeit* auf SZ.de|

— Organischer Traffic auf SZ.de

1 b4p 2023 | Digitales Gesamtangebot

REPUBLIC | SZ.de | Objektprofil



Purpose Driven

Verlagsspezial
lhre Prasenz auf SZ.de

LEUEIRS AT ERROInIER Die Serviceredaktion recherchiert,

schreibt und buindelt Artikel zu einem Thema. Die Inhalte fligen sich
nativ in das redaktionelle Umfeld ein und wirken so besonders
authentisch.

Mit 10,68 Mio. monatlichen Nutzern? erreichen Sie
attraktive und kaufkraftige Zielgruppen in einem fliihrenden
Qualitdtsmedium in Deutschland. Durch die Erstellung und Platzierung
von co-branded Werbemitteln wird Ihre Prasenz auf SZ.de maximiert
und der Traffic auf das Spezial gesteigert.

CUVRINALEIEI[oIgef Als exklusiver Sponsor im First Screen prasentieren
Werbungtreibende das Verlagsspezial auf SZ.de.

— Festplatzierte Werbemittel im Spezial mit Link zur Kunden-Website

— Co-branded Werbemittel auf SZ.de mit Link zum Spezial

— Native Teaser auf SZ.de mit Link zum Spezial Beispielhafte Umsetzung eines
Verlagsspezials unter SZ.de)

Die Vorlaufzeit fur die Umsetzung eines Verlagsspezials betragt
8 Wochen.

1 b4p 2023 | Digitales Gesamtangebot

REPUBLIC | SZ.de | Objektprofil 15



Produktionsweg eines digitalen Verlagsspezials
Von der Beauftragung zur Live-Version

8 Wochen vor Start

2 Wochen vor Start

1 Woche vor Start

Startwoche

Der Kunde

beauftragt die Umsetzung eines
Verlagsspezials zu einem definierten
Thema mit einem Umfang von zehn
Artikeln. Die Serviceredaktion
recherchiert und verfasst aktuelle
Artikel und erganzt diese durch eine
passende Bildauswahl.

REPUBLIC | SZ.de | Objektprofil

Digitalproduktion . RI4 Rl R=]Ile (=g

werden Ubergeben. Die Inhalte
werden in das Content Management
System der Stddeutschen Zeitung
eingepflegt und gepruft. Parallel
werden aufmerksamkeitsstarke co-
branded Banner erstellt.

WEILEININEGIR Das Verlagsspezial ist
fertig und die co-branded Banner

sowie die im Spezial festplatzierten
Kundenwerbemittel werden tber das
Kampagnenmanagement der
REPUBLIC in das Ad-Server-System
eingebucht, gepruft und terminiert.

Das zehn Artikel umfassende
Verlagsspezial sowie die co-branded
Banner und Kundenwerbemittel
gehen zum vereinbarten
Startzeitpunkt live. Ein Reporting
erfolgt nach dem Abschluss der
vereinbarten Kampagnendauer.

16



Redaktions- und Verlagsspezial auf SZ.de
Beispielhafter Reichweitenaufbau mit co-branded Werbemitteln

Siiddeutsche Zeitung

Themenschwerpunkt Oktoberfest

Themenschwerpunkt
Oktoberfest

Jetzl lesen auf SZ.de

Wallpaper

Mobile
Content Ad

Automobilforum
Kuttendreier,
Jv

REPUBLIC | SZ.de | Objektprofil

Themenschwerpunkt

Oktoberfest
‘

Jetzt lesen auf SZ.de

Billboard

17



Redaktionsspezial vs. Verlagsspezial
Worin sich die Speziale unterscheiden

Redaktionsspezial

Verlagsspezial

Traffic Gber co-branded Banner \/ \/
Banner-Festplatzierung im Spezial \/ \/
Organischer Traffic \/ X
Kern-Redaktion SZ.de \/ X
Ext. Redaktion (z.B. Fazit) X v
Bewerbung Uber Native Teaser X \/
Produktionskosten (10 Artikel) 0€ 5.500 €

REPUBLIC | SZ.de | Objektprofil
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Hochwertl g e Umfel d er Anzeigen auf hochwertigen vs.

) - Websites von geringer Qualitat
wirken online besser
Glaubwirdige Portale punkten 74%  Positiver

Hohere
Wiedererkennung

30%

Display Ads kdnnen in der digitalen Welt in
den unterschiedlichsten Umfeldern 20%  Mehr Gehirnaktivitat
ausgespielt werden. Wichtig: Auch hier

bestimmt das Umfeld die Werbewirkung.

Quelle: ,The Halo Effect®, Integral Ad Science, 2019
gEURIEIE Dies bestatigt eine biometrische

Studie von Integral Ad Science. Das
Ergebnis: Wenn Anzeigen in einem als
hochwertig empfundenen Kontext stehen,
werden sie positiver bewertet — und zwar
extrem viel besser.

SZ.de steht als Online-Portal der
Suddeutschen Zeitung fur héchste

journalistische Qualitat. Werbung in diesem
Umfeld profitiert nachhaltig davon.

I:__| Mehr zur Studie

REPUBLIC | SZ.de | Objektprofil


https://insider.integralads.com/de/ias-halo-effect-studie-2019/
https://insider.integralads.com/de/ias-halo-effect-studie-2019/

Losungen
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SiiddeutscheZeiung

Di g i tal eS Ad Ve rto r i al Varl ante 1 Start in einerr;a‘é;l‘r;;llti‘gere Luftfahrt
Authentisch und vertrauenswiurdig " Stasensae g :

Start in eine nachhaltigere Luftfahrt

Mit einem von REPUBLIC umgesetzten Advertorial fiigt
sich der kundenindividuelle Inhalt harmonisch in das redaktionelle
Umfeld ein. Neben Bildern, Texten und Grafiken kdnnen auch Videos
oder Social-Media-Threads integriert werden.

Dem Kunden stehen dabei zwei attraktive Gestaltungsvarianten zur
Verfligung: Die klassisch-redaktionelle Anmutung von SZ.de mit )
ausgewogenem Bild-Text-Verhaltnis oder eine Umsetzung, die mehr gy, v = B d i y Variante 2
Raum fur die visuelle Darstellung der Inhalte zulasst. i '

Leistungsbestandteile.

— Einbauen von fertigen Inhalten (Text, Bild, Video etc.) inkl.
Korrektorat der Texte, Layoutprogrammierung im gewéhlten CMS
und Hosting durch REPUBLIC

— Projektmanagement

— Reporting

—> Crossmedial verlangerbar LJ Mit Klick auf Motiv zur Live-Version

REPUBLIC | SZ.de | Objektprofil 21


https://www.sueddeutsche.de/advertorial/hagloefs/das-ziel-ist-der-weg/
https://advertorial.sueddeutsche.de/huf-haus/das-huf-haus-feeling/
https://advertorial.sueddeutsche.de/klm/start-in-eine-nachhaltigere-zukunft/
https://advertorial.sueddeutsche.de/klm/start-in-eine-nachhaltigere-zukunft/

Digitales Advertorial
Entweder: Klassisch-redaktionelle Anmutung

Siiddeutsche Zeitun

nergiekrise Jahresrackblick | Politi tschaf ung Panorama Sport Minchen v Kult >

KLM Royal Dutch Airlines

Start in eine nachhaltigere Luftfahrifl="~ = SiiddeuischeZeitung -

Start in eine nachhaltigere Luftfahrt

Advertorial im Look & Feel von SZ.de mit
starkem Fokus auf News- und
Informationscharakter.

REPUBLIC | SZ.de | Objektprofil

= shvhmRi s
Sww Q SiiddeutscheZeitung

KLM Royal Dutch Airlines

Start in eine nachhaltigere Luftfahrt

Wie kann man Fliegen klimafreundlich machen? Geht das Giberhaupt?
Noch nicht, aber die niederlandische Airline KLM hat einen Weg
i um mit die u
reduzieren. Ihre Passagiere sind daran beteiligt

Mit Mut und Verantwortung

Eine realistische Perspektive

Den CO,-FuBbdruck freiwillig verringern

Mehr Ober das SAF-Programm von KLM erfahren

KLM %

22



Digitales Advertorial
Oder: Visuell-bildlastiges Layout

DAS HUF HAUS "

FEELING

DAS HUF HAUS -

Advertorial auf SZ.de mit mehr Raum fir : FEELING .
die visuelle Darstellung der Inhalte. a®

REPUBLIC | SZ.de | Objektprofil

Variante 2
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https://advertorial.sueddeutsche.de/huf-haus/das-huf-haus-feeling/

VOM ENKEL ZUM MANAGER

Digitales Storytelling L:g‘
Aufwandig inszeniert und visuell beeindruckend '. ,GRAMPS*

NACH EIGENEN REGELN
e primictvon Oy

Individuell gestaltet und exzellent inszeniert — das ist ein
digitales Storytelling von REPUBLIC. Kundeninhalte werden erlebbar,
informieren auf den Punkt und gehen in die direkte Interaktion mit den
Leserinnen und Lesern.

l"“ rul‘ulrl o R

Jll..ill' 'llliml Eﬂ

Uber Display-Kampagnen (Branding) und nativ gestaltete Teaser
(Reichweite) maximieren wir die Reichweite und erzeugen garantierte
Aufmerksamkeit fir Ihre Marke.

VOM GROSSVATER ZUM TIKTOK-
STAR

Mogliche Leistungsbestandteile.

— Von Textredaktion Uber Podcast-Aufnahme bis Filmproduktion, von
der Gestaltung bis zur Programmierung ihrer individuellen
Landingpage — hier ist alles mdglich. Das Team von Content
Solutions konzipiert und produziert auf Wunsch alle Inhalte fur Sie.

— Projektmanagement
— Reporting
—> Crossmedial verlangerbar —> Jetzt auf SZ.de entdecken

REPUBLIC | SZ.de | Objektprofil



https://cmk.sueddeutsche.de/cms/microsite/14694/gramps-schreibt-seine-eigenen-regeln

Immuntherapien - die

Digitales Storytelling -

Beispiele aus 2022

lllustrationen zur

Vermlttlung fur BEWEGUNG FUR DIE SINNE
Bristol Myers aw Interaktive Gamification
Squibb fur KIA auf SZ.de

ALOJZ AKA
,,GRAMPS¢

NACH EIGENEN REGELN
- 1000,

Moderne Foto- und
Videoproduktionen im

digitalen Storytelling fir O2

~_Grolse o .5
Routen 22 ‘ Bildhafte Reisereportage

_Mark Twains ,Bummel durch Europa® e | d u I’Ch Europa fUI‘ den
" il Vom Vierwaldstitier See nach Venedig p: s
, o 5" IDeutschen Caravaning
9 - 5 ‘= [Verband.

Eine Podcast-Serie Uiber die
wichtigsten Themen unserer

Zeit fir den DSGV,

GAS FUR DIE GEGENWART, GRUNER
WASSERSTOFF FUR DIE ZUKUNFT

] Mit Klick auf Motiv zur Live-Version

REPUBLIC | SZ.de | Objektprofil


https://cmk.sueddeutsche.de/cms/microsite/14694/gramps-schreibt-seine-eigenen-regeln
https://www.sueddeutsche.de/advertorial/bristol-myers-squibb/immuntherapien-gegen-krebs/die-car-t-zelltherapie/
https://cmk.sueddeutsche.de/cms/microsite/14053/vom-vierwaldstaetter-see-nach-venedig
https://cmk.sueddeutsche.de/cms/microsite/14650/strategien-gegen-den-blackout

Die SZ in den sozialen Medien
Facebook, Instagram und LinkedIn

Die Stiddeutsche Zeitung erreicht iiber Soziale Netzwerke
wie Facebook, Instagram und LinkedIn in Summe schon Uber 1,8
Millionen Follower — Tendenz steigend.

PEIIHMSIEH Mit Dark Posts erscheinen Beitrdge von Werbetreibenden
im Namen der Suddeutschen Zeitung. Sie profitieren somit vom
Vertrauen der Social-Media-Nutzer in die Marke SZ.

Die Produktionskosten der Dark Posts sind im Preis
inbegriffen. Diese werden nicht in der Timeline der Publisher ausgespielt,
sondern Uber ein eigenes Mediabudget! an eine zu definierende
Zielgruppe ausgeliefert.

1Das Mediabudget kann durch den Kunden gewahlt werden. Eine Reichweitenprognose erfolgt bei Einbuchung.
2Verlagsangabe Oktober 2023.

REPUBLIC | SZ.de | Objektprofil

facebook

Alles, was Sie heute
wissen miissen

sz.de/morgenabend

Alles, was Sie heute]
wissen miissen
AE S merpenakeny

S7

Stiddeutsche Zeitung

n Website besuchen &

AU RIS ELIEIE 746.000 Follower?

YA AR GEIN 337.000 Follower?

26


https://de-de.facebook.com/ihre.sz/
https://www.instagram.com/sz/?hl=de
https://www.linkedin.com/company/s%C3%BCddeutsche-zeitung/

SZ.de

3 Argumente fir Werbungtreibende

S7

Energiepreise

1. .
o teuer Wird das Heizep

N NP8 Uberdurchschnittlich gebildet,
einkommensstark und qualitatsbewusst — gut ein Viertel aller
2022

Entscheidungstrager informiert sich auf SZ.de (28,4 Prozent).

i
© Energiepreise errej

D
Re ichen in diese,
ekorde, Doch was kor esem Jahy Neue

” |
22 Eine Prognose s 07Kt AUF die g
sind es bjs 2€igt: Je nach Gréfe do iy
2U 870 Eyro mehrim Jaf ' WO/"]U”‘L“
anr,

Text: o
ndreas Jaisovec, Hlustrag,

1on: Stefap, Dimitroy

AA
sued(leursche de

Nutzern pro Monat.

ROLERRETENEY Reichweitenstarke Newssite mit 10,68 Mio.
2 e

ONEUICIRRAEIETERR 170.074 SZ Plus Abonnentinnen und
Abonnenten vertrauen auf die Qualitat der Siddeutschen Zeitung

ein Plus von 15 Prozent zum Vorjabhr.

Nutzungsrechte im Durchschnitt pro Tag, IVW Paid Content, 111/2023; Digitales Gesamtangebot, b4p 2023 |; LAE 2023
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REPUBLIC

Frankturter Aligemeine | Soddeutsche Zeitung

Media News

April 2021

R E PU B LIC NEU Sehr geehrter Herr Mustermann,

Frankfurter Aigemeine | Siddeutsche Zeltung jede Marke in ihrer Einzigartigkeit zu verstehen und sie durch sinnvolle
Lésungen in Qualiti bei
erfolgreicher zu machen, ist die Mission von REPUBLIC. Diesen Anspruch setzen
wir in der taglichen Arbeit fiir Sie um.

REPUBLIC Marketing & Media Solutions
Media mit Sinn, Wirksame Kommunikationsigsungen in sinnstiftenden Urrfeldern.
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Info

REPUBLIC ist die gemensame Yarmarkt

Weroungtre
Markenkommunikat

Schwerpunkt
Nachhaltig tiberzeugen mit der REPUBLIC

Nachhaltigkeit spielt heute eine wichtige Rolle in fast jedem Unternehmen, denn
Kundinnen und Kunden legen groBen Wert auf verantwortungsbewusstes Handeln.
Wer hier glaubwiirdig auftritt, sichert sich entscheidende Vorteile im Wettbewerb.

Beitrige

E REPUBLIC Marketing & Modia Solu.
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sren und :
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% www.republic.de/newsletter m www.republic.de/linkedin
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REPUBLIC

Frankfurter Allgemeine | Stiddeutsche Zeitung

Wir beraten Sie gern.

Ihren personlichen Ansprechpartner finden Sie unter L e

www.republic.de/team 5 s°t°“erw"rddasHe,-Ze
n

Siepr
blq)!elsuerrelchmm c

REPUBLIC Marketing & Media Solutions GmbH
Mittelstral3e 2-4, 10117 Berlin
www.republic.de
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